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出生年月：1999 年 10 月 户 口：北京

联系电话：18600662597 E-mail：liuyehan1031@qq.com

前 岗 位：营销编辑 营销策划工作经验：两年

求职目标：市场策划/活动策划

教育背景

2018-2022年 北方工业大学 广告学专业 大学本科

主修课程：传播学概论 / 市场营销 / 广告摄影 / 广告媒介 / 新媒体营销 / 新闻采写 / 影视后期等

自我评价

 工作背景：2年以上优秀的线上渠道沟通、账号运营、直播等活动策划的能力，丰富的市场策划和推广经验，擅长

根据产品特性制定创意的市场营销方案到项目执行全流程管理，通过分析、对比竞品和自身产品（图书）精准找到

市场定位，成功实施多个产品推广的项目案例，显著推动图书销量稳定增长，并进一步深化公司品牌在市场上的竞

争力和知名度。

 营销策划能力：主动参与到产品线从设计之初到营销方案落地一系列的工作流程中，针对产品特性设计契合的营销

方案，预估最终曝光效果，擅长挖掘各类线上线下渠道，通过精准的粉丝人群画像和市场投放，提高整体的产品营

销转化水平。

 营销物料创作能力：擅长挖掘产品卖点，将产品卖点转化为文案、图片、视频等物料，并得到工作同事和合作伙伴

的一致认可，推动营销策划工作顺利开展和实施。

 综合素质：被评为 2025 年度北科优秀员工，具备优秀的资源整合能力和整合营销能力，能够迅速搭建产品和目标

客群之间的桥梁，并为之不断深化我们和渠道之间良好的合作关系。责任心强、勇于创新，学习能力强，且具备强

烈的团队合作精神，始终保持对工作岗位高度的忠诚度，能够适应快速发展的市场环境。

工作经历

北京科学技术出版社有限公司 营销策划编辑 2024.3-2026.2

 项目策划和策略执行：主导制定完整的图书市场推广方案，并根据实时销售数据调整市场策略。重点项目《物理，

这样讲我就懂啦》联合中科院×胖爸首发，单场直播活动销售超 2000 套，GMV 达 4w+；主导项目《好脾气的天气和

坏脾气的天气》和《我们的学校》建联森妈，推动樊登共同带货，销量转化上万套；另外负责项目《我把世界装进

背包》、《中国字有故事》推动俞敏洪×作者对谈，李右溪×作者直播新书首发等等，推动图书在新书期营销转化

率提升 50%

 营销渠道的开拓和维护：精准定位产品合适的推广平台，如抖音、公众号、小红书等，联系渠道共同推动产品的销

售转化。所主导项目《好脾气的天气和坏脾气的天气》中，联动策划张祖庆对谈活动（视频号），沟通《三联生活

周刊》（公众号）并成功进行推广，浏览量超 1w 人次。重视线下渠道的作用和效果，制定完整的新书发布会和图书

分享会等活动，在《我把世界装进背包》项目中，建联线下书店超 50 家，顺利开展图书分享活动 23 场，图书报订



量超 500 套；在项目《少年经济学院》中，首次跨界创新合作，建联刘润，成功转化 600 套+，GMV 达 6w+

 平台运营和营销物料的制作：任职期间，接管本部门的小红书账号，三个月内结合新书和老书热点产出爆款笔记 30

余篇，涨粉数量超过 1000+；并负责制定相应的营销物料，其中软文、编辑讲书资料、达人脚本、海报设计、营销

视频等物料数量超过 50 余份，对本部门的图书推广，本社的品牌曝光都有显著作用。

百度在线⽹络技术（北京）有限公司 业务运营主管 2023.03-2024.2

 数据质检与项⽬验收。通过百度众包平台对不同项⽬组的新闻数据进⾏验收，包含 doc 笔记（⼩红书平台、⻢蜂

窝旅游平台）、资讯 qu（百度新闻平台）、时鲜 qu（新闻事件及不同词条的时鲜性）等项⽬处理；

 项⽬规则制定。根据不同项⽬特点，确定并商定内容评估规则，对新闻内容的时鲜性、紧迫性、新闻事件的热度和

内容多种指标进⾏评级和划分，并合理制定适⽤于标注和验收的标准，不断改进人工智能应⽤，确保搜索搜索引擎

在内容产出⽅⾯接近⽤户 query；

 搜索策略运营。制定理想情况下搜索结果展现模型，对 query 需求进⾏分析，合理排序并展示符合需求的优质 url

链接。通过建⽴评估模型，提高了搜索结果的准确性，为⽤户提供更优质的搜索服务；通过分析⽤户搜索查询内容，

识别其需求，并评估策略环境与基线环境之间的差异，以判断⽤户的时效性需求是否已得到满足。

经济观察报 创意文案编辑（实习） 2022.01-2022.07

 协助部门完成中信幸福+年货、幸福+keep 等大型直播活动的前期多平台宣发，独立负责直播流程策划、手卡及宣

传海报设计、预热文案、直播结案编辑等工作，场均曝光人次 150w+。

 负责运营管理经观公众号，编辑整理国内外重要财经信息和资讯，完成快讯制作发布与数据监测；

 参与恒天财富、中信银行等客户类合作需求的设计、传播类工作。包括且不限于与华夏银行的《华夏·拾忆》活动

征集海报制作、活动流程策划，与中信银行进行楼宇 LED 灯光秀广告投放等事宜的工作对接。

 参与德华安顾保险有限公司招标、制作标书、构思应标手册、与应标公司交接等工作。

视觉中国 新媒体运营（实习） 2021.06-2021.12

 负责进行视觉中国在新华网客户端、人民日报客户端、搜狐新闻客户端、招商银行掌上生活客户端等平台的内容运

营、数据监测等；

 负责完成公司各业务部门和公司大客户定制传播需求的创作、推广和分发，包括但不限于公司重大新闻、重要产品

动态、重要合作、摄影大赛、短视频大赛、设计大赛、公司供应商和客户动态等；

 协助资深编辑，配合销售同事完成销售工具中内容产品版块内容的制作、传播案例制作等，参与的重点项目有新疆

人文风貌项目、中国台湾网-台湾人文风貌项目、国家地理中国最美公路日历项目、各地体育场馆、国人消费购物

变迁、支付宝光阴的故事项目等重点客户专项服务；

 完成主编安排的部门会议纪要整理、供稿人维护等其他临时工作。

校园/项目经历

发表国际期刊《二次元的奇观化：变装挑战的亚文化传播机制与成因研究》（第一作者） 2022.03

 以二次元变装挑战短视频为研究对象，从奇观理论的角度出发，对此类具有亚文化属性的变装挑战视频进行定性与

定量综合分析，收录于 2021 年新冠肺炎全球化背景下的中国与世界国际会议出版刊物。



北京市级大学生创新创业训练计划 项目负责人 2021

 以《罗小黑》为例，研究“中日影视文化对比”课题，通过运用 python 技术和深度访谈法分析中日大学生对观影

感受在意人物关系意识形态、画风借鉴模仿等文化传播上的个体差异，从而梳理归纳出更有利于本国文化传播、破

除本国文化差异产生的文化误解的方式和途径。

荣誉奖励

 BICC 中英国际创意大赛《红领巾的接班人》系列作品铜奖；

 2021 学院奖秋季征集活动 中国大学生广告艺术节“碧生源”平面设计类 一等奖；

 京东校园好物种草内容创作大赛综合能力单项新锐创意奖（得奖者的前 3.1%）；

技能水平

 英语：CET-6；雅思：6.5（首考），口语 7

 日语（日常交流）；AI、PS、PR、LD、Final 等图像或视频剪辑工具（熟练）；

Office 办公软件（熟练）；中国音乐学院长笛十级证书、琵琶三级证书。
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